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LA VIDA ECONOMICA DEL SULTANATO NAZARI
EN SU VERTIENTE COMERCIAL

Adela Fédbregas Garcia
Universidad de Granada

Nos referiremos a un aspecto muy concreto de la realidad nazari, el de las rela-
ciones comerciales, que quizds se ha mantenido hasta ahora en un discreto segundo
plano respecto al andlisis de otras facetas mds brillantes, por lo que suponen a la
hora de establecer unas coordenadas basicas de conocimiento (relaciones politico-
diplomaticas), o por entroncar con una gran tradicién de estudios del mundo isldmico
medieval (poblamiento, agricultura), o sencillamente atendiendo a la espectacularidad
de algunas de las expresiones materiales de su arte y cultura.

Este 4mbito de estudios, sin embargo, poco a poco va reforzando su posicién
en los estudios nazaries. En parte porque efectivamente el esfuerzo de algunos
investigadores ha hecho posible un conocimiento mucho mds ajustado; y en parte
también porque, en los tltimos tiempos, se empieza a adivinar la posibilidad de que
sea precisamente de la mano de este comercio nazari como podamos resolver, o al
menos ver algo mas claro, algunos de los principales problemas irresueltos para la
comprensién del mundo nazari y para la identificacién del espacio que ocupa este
pequefio estado en la conformacién del mundo isldmico medieval y en sus procesos
evolutivos.

Por otro lado el tratamiento de esta vertiente comercial puede resultar muy dtil en
el esfuerzo colectivo de redimensionamiento de los estudios nazaries emprendido ya
desde hace algtin tiempo. Somos conscientes de que los estudios nazaries no estdn
atn plenamente imbricados en la realidad historiografica espafiola. Y no por falta de
elementos de conexién profundos entre ambas realidades, sino porque seguramente
atin no se ha hecho un esfuerzo definitivo de convergencia con la realidad penin-
sular en los iltimos siglos medievales, o quizds éste esfuerzo no ha sido planteado
con la orientacién adecuada. La historia de este pequeilo reino tampoco aparece
correctamente integrada en el discurso historiogrifico del mundo isldmico de época
medieval, en el sentido de que atin no se ha abordado una caracterizacién clara de
la sociedad nazari como formacién isldmica y de la evolucién de sus componentes
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principales. Ante todo ello, la contextualizacién de la situacién granadina en pleno
proceso de integracién en el juego de equilibrios peninsular de finales de la Edad
Media y, sobre todo, en un entorno de dinamizacién econémica de todo Occidente,
nos ayuda a hacer un sitio a los estudios nazaries en el panorama historiogréfico del
medievalismo espaiiol. Y por supuesto tampoco renunciamos a realizar nuestro acer-
camiento al mundo nazarf a partir de una clave de lectura aplicada a las sociedades
isldmicas, donde tiene su espacio natural, ain no del todo definido, sin embargo.

Por eso, y porque nuestra ain corta experiencia nos hace estar muy atentos al
futuro de estas investigaciones, mas que ofrecer una revisién de lo hecho hasta aho-
ra, que han realizado recientemente otros investigadores con mucho mds derecho y
capacidad que nosotros para hacerlo!, hemos decidido aprovechar esta oportunidad
para ofrecer una propuesta general acerca de las nuevas lineas de trabajo, de las
nuevas claves de andlisis que se apuntan desde este campo y cuyas expectativas de
resultados esperamos poder trasmitir.

BREVE RECORRIDO POR LO HECHO HASTA EL MOMENTO

En todo caso no podemos dejar de presentar el estado de nuestros conocimien-
tos sobre la vertiente mercantil del reino nazari. Desde luego a partir del fortisimo
impulso inicial ofrecido por los profesores Melis, Heers, Lépez de Coca y Airaldi,
quedaba fuera de toda duda la evidente orientacién comercial de parte de la eco-
nomia nazari.

(Como se explica esta apertura comercial hacia Occidente?

Desde el principio se planteé como parte de una estrategia politica y econémica
diseiada por la misma Corona, que no habia dudado en establecer contactos y
acuerdos diplomdticos basados precisamente en esta baza comercial practicamente
desde sus primeros momentos de existencia. Nos explicamos mds detenidamente.

Por un lado hay que recordar que el reino nazari surge, como otros pequefios reinos
del Occidente isldmico del momento, de las cenizas del Imperio almohade. Pequeiias
dinastias locales (Hafsies, ‘Abd al-wadies, fatimies, nazaries) aprovechan la debilidad
y descomposicién interna del mismo para consolidar su poder a nivel regional. Estos
pequeiios estados «oportunistas» necesitan de manera perentoria instrumentos de legiti-
macion politica y econdmica rdpidos y eficaces para consolidar su poder en la zona.

1. José Enrique Lopez de Coca realizé hace ya algunos afios un muy necesario ya por entonces
balance de la produccion historiografica nazari en Estella, Lépez de Coca José Enrique, «La historia
medieval en Espaiia: un balance historiogréfico (1968-1998)», en XXV Semana de Estudios Medievales,
Estella, 14 a 18 de julio de 1998, 1999, pdgs. 149-174; un esfuerzo de revisién que recientemente ha
centrado algo més en el tema que nos ocupa a nosotros. Idem, «Génova y el Reino de Granada (siglos
XIII-XV)», en Cavaciocchi Simoneta (a cura di), Relazioni economiche tra Europa e mondo isldmico
secc. XII-XVIIL. Atti della Trentottesima Settimana di Studi, 1-5 maggio 2006, Firenze, 2007, pdgs.
267-294. También recientemente Antonio Malpica Cuello nos ha ofrecido una espléndida visién general
del mundo econémico nazari, «Poblamiento, economia y sociedad del Reino nazari de Granada», en
Gonzilez Manuel y Lépez de Coca José Enrique (dirs.), Historia de Andalucia.V: El Reino nazari y la
Sformacidn de la nueva Andalucia, Barcelona, 2006, pdgs. 60-105.
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Por otro lado el equilibrio politico peninsular es inestable, amenazado por las
dindmicas expansivas de las grandes monarquias territoriales que se estdn conso-
lidando en suelo ibérico. El reino nazari es espacio de expansion natural de todas
ellas y a la vez sélo lo salva del acoso que esto supone su constante capacidad para
mantenerse como contrapeso en la pugna que aquéllas mantienen por la hegemonia,
su habilidad para actuar como fiel de la balanza en este exquisito juego de equilibrios
y desequilibrios peninsulares.

La solucién a todos estos problemas de «supervivencia» pasa por la bisqueda
de apoyos externos, del mundo isldmico o del mismo Occidente europeo. Y aqui
es donde encontramos a las grandes potencias comerciales de la regién, a Génova
en particular, que estdn en plena dindmica de expansién comercial, dispuestas a
entrar en el juego. Un soporte politico, militar incluso, por su parte, resulta extre-
madamente Util en la estrategia de supervivencia nazari. A cambio Granada pone a
disposicién de los negocios genoveses las potencialidades comerciales de su region.
De manera que se puede hablar de una convergencia de intereses econémicos que
rednen las tendencias expansivas de la economia mercantil genovesa y la necesidad
de fortalecimiento econémico nazari.

Y es que no podemos olvidar que la vida comercial de la regién mediterrdnea es
extraordinariamente dgil en estos momentos®. Se estdn creando nuevos mercados y
nuevos espacios de desarrollo mercantil y se abre una tendencia dirigida al estable-
cimiento de una plataforma integrada de las distintas economias regionales del drea
y de sus sistemas de mercado, aunque con desfases tan marcados en su progresién
que se llega a hablar de una jerarquia de espacios econémicos’.

Por supuesto el reino nazari de Granada no se substrae de esta tendencia de
desarrollo, a pesar de que es fundamentalmente ajeno en su origen y naturaleza a
la misma. Y es que cuenta con dos bazas claramente favorables: la de su situacién
geogréfica, a orillas de una de las grandes arterias de comunicacién y transporte
del drea, que se convierte en plataforma del desarrollo econémico: el estrecho de
Gibraltar; y la de su tradicién productiva, heredera directa de la tradicion tecnolégica
y cultural isldmica, que la convierte en potencial espacio de aprovisionamiento de
bienes de comercio demandados en Europa, con un mercado de consumo creciente
de articulos de lujo, considerados como tales por lo ex6tico, por la calidad de los
mismos, o por las dificultades que presenta su obtencién.

2. Manca Ciro, «L'Economia mercantile ¢ marittima», en Manca Ciro (a cura di), Formazione e tras-
formazione dei sistemi economici in Europa dal feudalesimo al capitalesimo, Padova, 1987,

3. Aunque éste no sea el objeto de nuestro trabajo ni el sitio indicado para tratar el tema, si que acla-
raremos que en la actualidad la tendencia mds aceptada al interpretar este sistema de espacios econémicos
integrados es hablar de desarrollo polinuclear, alejandose cada vez mds el modelo de jerarquizacién de
dreas econémicas que con tanta facilidad conduce al esquema centro-periferia y a las tesis colonialistas
ligadas al mismo. Iradiel Paulino, «En el Mediterrdneo occidental peninsular: dominantes y periferias
dominadas en la Baja Edad Media», en Pérez Picazo M. T., Lemeunier G. y Segura P. (eds.), Desigualdad
y Dependencia. La periferizacién del Mediterrdneo Occidental (s. XII-XIX). Areas. Revista de Ciencias
Sociales. (1986), pags. 64-77; Epstein R., Freedom and Growth. The rise of states and markets in Europe,
1300-1750, Londres, 2000; Casado Alonso Hilario, «El comercio internacional castellano en tiempos
de Isabel la Catdlica», en Actas del Congreso Internacional Isabel La Catélica, Valladolid-Barcelona-
Granada, 15 al 20 de noviembre de 2004, Valladolid, 2007, vol. I, pigs. 651-682.
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Esta fuerte dinamizacién de su actividad comercial se hace patente desde bien
pronto y revertird a la larga en una reorientacién de la estructura socio-econémica
del reino. Podemos hablar de una serie de indicadores que han centrado los estudios
hasta ahora realizados y que se presentan como pruebas incontrovertibles a primera
vista de esta realidad:

1. Una tradicién de estudios ya consolidada gira en torno a la presencia de co-
munidades mercantiles extranjeras establecidas en suelo nazari bajo formulas mds
o menos oficiales. Obviamente en este dmbito destaca el papel de los genoveses y
los estudios a ellos dedicados, aunque, como ya veremos, no son ni mucho menos
los tinicos*.

La relevancia del sector genovés viene avalada por una serie de circunstancias, entre
las que destacan, por ejemplo, el hecho de que parecen ser ellos quienes inauguran
la tendencia de penetracién en el cuadro econémico de sus territorios «protegidos».
Recordemos en este sentido los conocidos tratados de paz y comercio que firman los
nazarfes ya en 1279 con la Repiiblica de Génova®. Se trata del reflejo diplomético
de una estrategia bien disenada a partir del aprovechamiento de estas tendencias
generales que se vienen definiendo en la region desde el siglo XII°. De hecho, una
de las vias que de manera mds ajustada y permenorizada ha conseguido reflejar
hasta el momento esta dimensién comercial de nuestro reino ha sido precisamente
la de los acuerdos diplomaticos, que encauzan, organizan y sancionan oficialmente
la actividad de las comunidades extranjeras mds representativas en el reino y que
han sido trabajados extensamente por Roser Salicrd en los dltimos afios’.

4. Cuando se habla de Génova y los genoveses, se tiende a aclarar cada vez mds la referencia directa a
sagas concretas, a grupos familiares extraordinariamente potentes en el cuadro comercial europeo y que
parecen tener en Granada un arraigo sélido. Petti Balbi Giovanna, «Le strategie mercantili di una grande
casata genovese: Francesco Spinola tra Bruges e Malaga (1420-1456)». Serta Antiqua et Medievalia, 1,
1997, pégs. 379-393. (Recientemente reeditado en Petti Balbi Giovanna, Governare la citta. Pratiche
sociali e linguaggi politici a Genova in eta medievale, Firenze, 2007, pdgs. 187-200).

5. Lisciandrelli Pasquale, Tratiati e negoziazioni politiche delle repubbliche di Genova (958-1797).
Genova, 1960; Pistarino Geo y Gari Blanca, «Un trattato fra la repubblica di Genova e il regno moresco
di Granada sulla fine del Quattrocento», en La Storia dei genovesi, X, Genova, 1990, pdgs. 395-412;
Gari Blanca, «Génova y Granada en el siglo XIII: los acuerdos de 1279 y 1298». Saggi e documenti, V1
(1985), pags. 175-206; Gari Blanca, «La advertencia del fin. Génova y el reino de Granada a mediados
del siglo XV», en Presencia italiana en Andalucia. Siglos XIV-XVII. Actas del 11l Coloquio Hispano-
Italiano, Sevilla, 1989, pdgs. 179-189.

6. Y nos referimos con ello a los asaltos y presiones militares que bajo el argumento de la cruzada
han conseguido subyugar la regién a las directrices comerciales de los genoveses ya desde el siglo XII.
Remie Constable Olivia, Comercio y comerciantes en la Espaiia musulmana. La reordenacion comercial
de la Peninsula Ibérica del 900 al 1500. Barcelona, 1996: Malpica Cuello, Antonio, «Dal Mediterraneo
islamico al Mediterraneo cristiano. 11 dominio del bacino occidentale nel Mediterraneo centrale», en
d'Arienzo Valdo (ed.), Una citta nel Mediterraneo: I'Opulenta Salernum, Salerno, 2001, pags. 31-66;
Fébregas Garcia Adela, «Almerfa en el sistema de comercio de las repiiblicas italianas», en Actas de
las 11 Jornadas Técnicas de la Alcazaba de Almeria, Almeria, 2007, pdgs. 138-161.

7. Gari Blanca y Salicrii Roser, «Las ciudades del tridngulo: Granada, Mdlaga, Almerfa, y el comercio
mediterrdneo de la Edad Media», en Abulafia David y Gari Blanca (eds.), En las costas del Mediterrdneo
occidental. Las ciudades de la Peninsula lbérica y del reino de Mallorca y el comercio mediterrdneo
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Se trata, ademds, de una comunidad muy abierta, en el sentido de que no mues-
tra reparos a la hora de asimilar a otros grupos e intereses mercantiles ajenos a la
propia nacién genovesa. Si tenemos en cuenta que se han localizado ejemplos muy
ilustrativos de actuaciones de mercaderes y compaiifas mercantiles de otras nacio-
nalidades mimetizados en la comunidad ligur, que los ampara en materia fiscal y
legal®; y si recordamos que se trata de una estrategia bien conocida y practicada en
otros lugares y momentos, podemos calificar al grupo genovés como de avanzadilla
de la penetracion de intereses econémicos mucho mds amplios que los estrictamente
vinculados al mundo de los negocios ligur.

Podemos recordar también la continuidad de su actuacién, obviamente sujeta
a oscilaciones coyunturales, aunque en ninglin momento interrumpida, y unos
niveles de presencia destacables, no tanto a nivel cuantitativo como por su ca-
pacidad de penetracién en el tejido mercantil del territorio granadino, que los
lleva a estar presentes al menos en los principales centros conocidos de la red
mercantil indigena®.

Resultan ademds unos itiles agregadores de mercados, consiguiendo conectar
espacios mercantiles peninsulares a través de su red de contactos. En este sentido
se estd empezando a definir con una cierta nitidez el papel del comercio genovés
como agente de transferencia tecnoldgica. Su interés por reunir en un mismo espacio
el nimero méaximo de factores fivorables a su actividad, los hace inclinarse por el
establecimiento de ciertas actividades productivas en zonas especificas con el objeto
de conseguir articulos que hasta entonces han tenido que obtener de dreas menos
propicias. Se puede rastrear la intervencion genovesa en procesos de transferencia
de actividades productivas «nazaries» como la produccién de azicar o de seda a
espacios mds favorables del Levante peninsular a partir de un momento determinado.
Pero desde luego el caso que en breve esperamos que resulte ser el mds ilustrativo y
que podrd mostrar con mayor claridad esta cuestién serd el de la cerdmica de lujo.
Se trata, ya lo sabemos, de un grupo productivo de clara demanda comercial, con
una salida internacional cada vez mejor definida, y cuyos rastros materiales estdn
permitiendo confirmar su traspaso como nuevo segmento productivo desde dreas de

en la Edad Media, Barcelona, 1996, pdgs. 171-211; Salicri Roser, «Génova y Castilla, genoveses y
Granada. Politica y comercio en el Mediterrdneo occidental en la primera mitad del siglo XV (1431-
1439)», en Airaldi Gabriella (a cura di), Le vie del Mediterraneo. Idee, uomini, oggeiti (secoli XI-XVI),
Génova, 1997, pags. 213-257; Salicri Roser, «La embajada de 1479 de Pietro Fieschi a Granada: nuevas
sombras sobre la presencia genovesa en el sultanato nazari en visperas de la conquista castellana». Arri
dell’Accademia Ligure di Scienze e Lettere, Serie V, LIV, 1998, pags. 255-385.

8. Sdnchez Martinez Manuel, «Mallorquines y genoveses en Almeria durante el primer tercio del
siglo XIV: el proceso contra Jaume Manfré (1334)». Miscel.lanea de Textos Medievals, 1V, 1988, pdgs.
103-162; Fabregas Garcia Adela, «Estrategias de actuacién de los mercaderes toscanos y genoveses en
el reino nazari de Granada a través de la correspondencia Datini». Serta Antiqua et Medievalia, Génova,
2001, pags. 259-304.

9. Malpica Antonio y Fdbregas Adela, «Los genoveses en el reino de Granada y su papel en la es-
tructura econémica nazari», en Gallinari Luciano (a cura di), Genova. Una «porta» del Mediterrdneo,
Cagliari, 2005, vol. I, pdgs. 227-258.
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mayor tradicién en produccién cerdmica de exportacion en el Mediterrdneo central,
como Tunez, a la artesania nazarf, asi como su posterior introduccién en centros
productivos valencianos. Todo ello como parte de un proceso claramente marcado
por los intereses del gran comercio internacional, genovés!’.

Blanca Gari y Roser Salicrd presentaron un siglo XV que derivaba hacia un
lento e inexorable declive de la actividad mercantil genovesa en tierras nazaries,
al menos tal y como habia sido planteada en los momentos de mayor esplendor!!.
Roser Salicri detecté también una clara tonificacién de la presencia mercantil
catalano-aragonesa: estaba amparada en acuerdos formales que garantizaban unas
condiciones fiscales ventajosas, que equiparaban la calidad de sus negocios a las
condiciones que hasta entonces parecian haber sido exclusivas de la comunidad ge-
novesa, y que les permitfa incluso acceder a monopolios tan decisivos en el comercio
nazari como el de la seda'?. El fortalecimiento de esta nueva comunidad mercantil
coincidia con una serie de indicios, identificados fundamentalmente en el campo de
las relaciones diplomiticas, que apuntaban hacia un claro agotamiento del sistema
de relaciones con Génova. Todo ello llevé a pensar en un desplazamiento de los
antiguos poderes mercantiles genoveses en el mercado nazari, que bascularia hacia
la 6rbita de influencia del mercado catalano-aragonés. Sin embargo posteriormente
la misma autora ha querido matizar o explicar mejor esta posicién, llegando a hablar
recientemente de cohabitacién, colaboracin o competencia de los diferentes grupos
mercantiles cristianos que actdan en territorio nazarf'?,

Y es que el pulso de la realidad comercial del reino a lo largo de este siglo llega
a partir de fuentes que, sin embargo, ofrecen una visién ligeramente distante de
ésta y que habla de un enriquecimiento del mercado nazari con la incorporacién
de nuevos grupos econémicos (y me refiero a catalano-aragoneses, pero también
a venecianos e incluso a florentinos) atraidos por condiciones mas favorables, que
efectivamente parecen ser més flexibles y menos restrictivas, pero que no compor-
tan un desvanecimiento de la actividad ligur. Lo cierto es que los registros de las
actividades econémicas mantenidas por la familia Spinola en Granada muestran adn

10. Garcia Porras Alberto, «Transmisiones tecnolégicas entre el drea islimica y cristiana en la Penin-
sula Ibérica. El caso de la produccién de cerdmica esmaltada de lujo bajomedieval (ss. XII1-XV)», en
Cavaciocchi Simoneta (a cura di), Relazioni economiche tra Europa e mondo..., pigs. 827-843. Idem,
«Caracterizacién de una produccién cerdmica «comercializable». La cerdmica almohade», en Actas del
1V Congresso de Arqueologia Peninsular. Faro (Portugal), 2004 (En prensa). Agradecemos al autor la
posibilidad que nos ha brindado de consulta del texto en prensa.

11. Gari Blanca, «La advertencia del fin...». Un esquema formulado por ambas autoras en Gari Blanca
y Salicri Roser, «Las ciudades del tridngulo...» y sobre el que posteriormente volveria Salicrii Roser,
«La embajada de 1479 de Pietro Fieschi a Granada...».

12. Salicri Roser, «La Corona de Aragén y Génova en la Granada del siglo XV», en Ferrer i Mallol
Maria Teresa y Coulon Damien (eds.), L'expansio catalana a la Mediterrania a la Baixa Edat Mitjana,
Barcelona, 1999, pags. 121-144.

13. Salicri Roser, «;Repensando Granada? Presencia y penetracion diferencial cristiana en el sultanato
nazari en la Baja Edad Media», en Cavaciocchi Simoneta (a cura di), Relazioni economiche tra Europa
e mondo..., pigs. 135-146, espec. pag. 145.
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un extraordinario dinamismo a mediados de siglo', y sus relaciones con la casa
real nazari también parecen ser inmejorables'®. Pero es que la constatacién de un
mantenimiento prcticamente ininterrumpido de las actividades e intereses ligures
en suelo nazari que hace el profesor Lépez de Coca'f, y sobre todo la continuidad
de su presencia inmediatamente después de la conquista castellana, en momentos
atin conflictivos y desde luego no del todo favorables a las actividades mercantiles'?,
no puede por mds que ser interpretado como el reflejo de un vigor mayor del que
cabria pensar por esas fechas.

De todos modos, poco a poco vamos conociendo mejor las circunstancias de
otras comunidades mercantiles muy activas en el Occidente mediterrdneo del siglo
XV, aunque précticamente ignoradas hasta hace poco en el mundo nazarf, que nos
permiten afirmar cada vez con mds contundencia la existencia de una tendencia
generalizada a la apertura del mercado nazari a nuevos grupos de interés. La orien-
tacién comercial nazari no es un fenémeno puntual, aislado o limitado temporal-
mente, ni estd restringida a un grupo de poder. Es una opcién clara, en progresién
ascendente y mds consolidada y enriquecida conforme avanza la historia nazari.
Venecia muestra por primera vez una presencia mercantil sancionada oficialmente
a través de la apertura de un consulado en estas tierras a partir, posiblemente, de
1400, primera fecha conocida de contactos entre Venecia y Granada, y confirmada
en 1403". Lo cierto es queja principios del siglo XV empezamos a tener noticias
de cénsules, galeras y escalas venecianas en tierras granadinas y de hecho, tanto
la famosa muda de Flandes como el mds tardio Traffego de Berberia incluyen en
sus escalas los puertos nazaries'. Granada se abre como mercado a Venecia, y asi
se proyecta claramente en los libros de mercancia que tan minuciosamente acaba
de repasar Raidl Gonzilez y donde aparece por primera vez el reflejo del interés
comercial veneciano por estas tierras s6lo a mediados del siglo XV%. Otra cosa muy

14. Petti Balbi Giovanna, «Le strategic mercantili di una grande casata genovese...»; Fdbregas Garcia
Adela, Un mercader genovés en el reino de Granada. El libro de cuentas de Agostino Spinola (1441-1447),
Granada, 2002; Fabregas Garcia Adela, La familia Spinola en el reino nazari de Granada. Contabilidad
privada de Francesco Spinola (1451-1457), Granada, 2004,

I5. Fibregas Garcia Adela, «Actividad comercial de los reyes nazaries y su implicacién con los represen-
tantes del gran comercio occidental a finales de la Edad Media». Studia Historica, 25, 2007, pags. 171-190.

16. Lépez de Coca José Enrique, «Génova y el Reino de Granada (siglos XIII-XV)...».

17. Una presencia que se constata también en centros menores del antiguo reino nazarf, en ciudades
como Baza, segiin una primera aproximacion a nuevos registros documentales del Archivo de la Chan-
cilleria de Granada, adn en proceso de estudio.

18. Ldpez de Coca José Enrique, «Sobre las galeras venecianas de Poniente y sus escalas ibéricas (siglo
XV)», en Homenaje a Tomds Quesada, Granada, 1998, pags. 401-416; Melis Federigo, «Malaga nel sistema
economico del X1V e XV secolo», en Mercaderes italianos en Espaiia (siglos XIV-XV). Sevilla, 1976, pags.
3-65 (Reedicién del articulo aparecido por primera vez en Economia e Storia, 111 (1956), pags. 19-59).

19. Stockly Doris, Le systéme de L'Incanto des galées du marché & Venise (fin XIlI-milien XV
siécle), Leiden 1995; Lépez de Coca José Enrique, «Granada y la ruta de poniente: el tréfico de frutos
secos (siglos XIV-XV)», en Malpica Cuello, Antonio (ed.), Navegacion maritima del Mediterrdneo al
Atldntico, Granada, 2001, pags. 149-177.

20. Gonzdlez Arévalo Raiil, «El reino de Granada entre los manuales de mercaderias y los tratados
de aritmética italianos bajomedievales». Revista del Centro de Estudios Histéricos de Granda v su Rei-
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distinta es saber con mds detalle el grado de penetracién que alcanzan los intereses
comerciales venecianos en estas tierras, su nivel de organizacién en el interior del
reino y su capacidad para influir en la organizacién econémica del mismo. Este es,
como tantos otros, un tema pendiente.

Lo mismo parece ocurrir con los florentinos. Sabemos de su presencia mercantil en
la zona y de la actividad de compaiifas destacables como la de los Alberti en el reino
a principios del siglo XV. Sabemos también de su recurso a la mimetizacién de sus
agentes en el grupo genovés, o a operar por vias indirectas a través de bases estables
en los mercados del drea catalano-aragonesa. Todo ello los hace menos visibles a
nuestros 0jos, aunque seguramente mds efectivos a la hora de rentabilizar al maximo
sus operaciones. Identificamos también el objetivo de sus intereses comerciales en
el aprovisionamiento de seda y sabemos, sin poder entrar en detalles, que se trata
en todo caso de una tendencia al alza, lo suficientemente préspera como para que
la misma iniciativa estatal de constitucién de un sistema de trafico maritimo tenga
en cuenta estos territorios en el disefio de sus rutas?'.

2. Son conocidos también con mds o menos detalle los articulos de comercio del
reino, como funcionan en los mercados europeos y en qué condiciones acceden a
los mismos. No podemos detenernos a observar la trayectoria de todos los articulos
de comercio, que sin embargo muestran una presencia en ocasiones contundente en
los mercados europeos. Si cabe resaltar que se ajustan perfectamente en la mayoria
de los casos al canon de productos exdéticos, de dificil obtencién en Europa, o de
compleja elaboracion a partir de tradiciones tecnoldgicas ajenas.

Es el caso del azicar, por ejemplo, que con unas exigencias medioambientales
muy estrictas para el crecimiento de la planta, que limitan su presencia a espacios
muy reducidos del Occidente mediterrdneo, y con una tecnologia productiva com-
pleja y exigente, entra en los mercados europeos fundamentalmente a partir del siglo
XIII. Con el avance del gusto por lo dulce en la cultura latina se va constituyendo
una coyuntura extremadamente favorable para el azdcar nazari, que goza de una
tradicién productiva consolidada a lo largo de los tres siglos, al menos, de existencia
y elaboracién en Al-Andalus, que es precisamente una de las dreas restringidas al
crecimiento de la planta en la regién mads occidental. La posibilidad de su obtencion
por parte de los comerciantes europeos en un mercado como el nazarf, mas préximo,
de facil acceso y abierto a todo tipo de oportunidades, impulsa su introduccién en
el mercado europeo como articulo de lujo. Posteriormente amplia su espectro de
mercado a partir de una diversificacién cualitativa que ayuda a «generalizar» su
disfrute en calidades mds accesibles a nuevos grupos de consumo. La tercera clave
de su éxito tiene que ver con una estrategia comercial acertada por parte de los

no 19, 2007, 141-168. Agradecemos al autor la posibilidad de consulta del texto en prensa que nos ha
brindado.

21. Melis Federigo, «<Malaga nel sistema economico del XIV...»; Fibregas Garcfa Adela, «Estrategias
de actuacién de los mercaderes toscanos...»; Gonzilez Arévalo Rail, «<El reino de Granada entre los
manuales de mercaderias...».
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principales gestores de su comercializacion en Europa, grupos mercantiles genove-
ses, que a partir de criterios de oportunidad y golpes de efecto, llegan en ocasiones
a inundar y colapsar el mercado europeo del azicar con las variedades nazarfes.
Todo ello convierte al aziicar en uno de los articulos estrella del comercio nazari,
objeto de la organizacién mercantil mejor estructurada y con mayor capacidad de
actuacién conocida en el mundo de los negocios nazarfes, la genovesa Sociedad de
los Frutos, gestionada por la familia Spinola, y presente de manera contundente en
los principales mercados de Europa, tanto del polo atlintico como mediterrdneo®.

Pero atencién. Es una presencia en ningiin caso equiparable a los voltimenes de
azicar que poco después inundardn los mercados procedentes de las islas atl4nticas
y que se han identificado en ocasiones demasiado a la ligera con las coordenadas
que nos podrian ofrecer las dimensiones del mercado europeo bajomedieval®. En
este sentido el ejemplo del aziicar resulta muy oportuno para ilustrar la necesidad
de desterrar definitivamente ya ciertos prejuicios, resultado de ejercicios de extra-
polacién arbitraria, que distorsionan en ocasiones la realidad del mercado europeo
bajomedieval y que, en el caso concreto del mundo nazari, han contribuido a arrojar
bien poca luz y desde luego mucha bruma al complejo conocimiento de su mercado®.

Mucho mds desconocido es el caso de la seda, pendiente aiin de un estudio
pormenorizado. Procedente también de una tradicién productiva sélida desa-
rrollada en Al-Andalus yique habia convertido los tejidos de seda en uno de
los primeros articulos de comercio andalusi que viaja por los circuitos del lujo
europeo, la seda nazari, aun reputada en la forma de ricos tejidos, experimenta
un viraje decisivo en su demanda internacional. A partir de la activacién de la
industria sérica en centros textiles europeos, particularmente italianos, la demanda

22. Lépez de Coca José Enrique, «La Ratio Fructe Regni Granate. Datos conocidos y cuestiones por
resolver», en Aragdn en la Edad media: rentas, produccién y consumo en Espaiia en la baja edad
media, Zaragoza, 2000, pdgs. 121-131; Fdbregas Garcia Adela, «Vias de acceso del azicar del reino
de Granada al mercado europeo: La Sociedad de los Frutos (Siglos XIV-XV)», en Actas del Segundo
Seminario Internacional de la Cafia de Aziicar. Histdria do agiicar. Rotas e mercados, Madeira, 2002,
pigs. 23-54.

23. La cuestion se puede ilustrar de manera bastante clara con algunos datos, sencillos pero muy reve-
ladores. Con una serie de informaciones muy reducida, aunque bastante fiable respecto a los volimenes
de exportaci6n reales de aziicar nazarf para los afios 1436, 1438, 1451 y 1454, podemos hablar de 3.168
arrobas, 3.078 arrobas, 2.890 arrobas y 1.900 arrobas genovesas respectivamente. Son cifras en absoluto
comparables, ridiculas, incluso, podria decirse, respecto a los indices de exportacién que conocemos
para los primeros azicares atldnticos, donde se llegan a dar prematuras crisis de superproduccion y
quiebra generalizada de los precios de unos aziicares que no puede absorber un mercado europeo del
aziicar atin en ciernes. De hecho, atin en 1470, el Infante D. Enrique recuerda que el mercado europeo
es capaz de absorber solamente unas 10.000 arrobas de aziicar, que es una cifra muy coherente con las
dimensiones del mercado de aprovisionamiento nazari, cuando la sola isla de Madeira ya producia el
doble. Fébregas Garcia Adela, «Las medidas de lo dulce: sistemas de pesos y capacidades en la compra
y venta de aziicar nazari», en Agiicar. Pregos, medidas e fiscalidade, Madeira, 2006, pags. 13-31.

24. A pesar de que conceptos como colonia mercantil han sido ya convenientemente matizados,
aclarados y corregidos por los propios autores de los mismos y por otros investigadores, siguen siendo
utilizados al vincularlos con una teérica especializacién productiva, que lleva a hablar incluso atn de
plantaciones y monocultivos, y a unos teéricos volimenes de produccién nunca existentes en el mundo
nazari, ni en general en el espacio productivo precapitalista.
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de seda nazari se centra fundamentalmente en el aprovisionamiento de materia
prima para esta industria®. Se trata desde luego de un articulo que suscita un
interés constante, a pesar de las quejas esporddicas respecto a la disminucién de
su calidad, por parte de grupos de negocios mucho mas amplios, tanto como los
centros productivos que han de surtir. Se incluye por supuesto a los hombres de
negocios genoveses, que proveen abundantemente su propia industria textil de
seda nazari, pero también a negociantes toscanos, que centran el grueso de su
atencion precisamente en este articulo; y por supuesto catalanes, que llegan a
protagonizar el famoso intento de monopolio de la seda nazari a principios del
siglo XV que se identifica con el inicio del predominio cataldn y que responden
a las necesidades de su industria textil naciente en el polo valenciano®¢. Tampoco
es una novedad la venta en otros mercados europeos. Desde finales al menos del
siglo XIV, sabemos que llega seda granadina a Montpellier, donde, transportada
desde Barcelona por via terrestre, se venderd alli mismo o en Parfs, asi como en
otros mercados atlanticos.

Hay un dltimo articulo de comercio, mucho mds humilde por supuesto respecto
a la importancia de su trdfico para el mundo nazari y para el mercado medieval,
pero que, por sus caracteristicas concretas de perdurabilidad y rastreabilidad, lo
convierten en una guia inestimable para el estudig de ciertos aspectos fundamen-
tales relacionados con nuestro tema: nos referimos de nuevo a la cerdmica. Por un
lado nos ofrece la posibilidad de hacer un seguimiento efectivo, basado en datos
empiricos, de las principales redes de transporte y comercio que se abren en y para
el mundo nazari, tanto en su propio territorio como en los mercados internaciona-
les. Importantes en este sentido han sido los trabajos de identificacién de bolsas
de cerdmica nazari en Italia, cuyo seguimiento poco a poco nos va definiendo los
espacios de penetracién del comercio nazari y nos ofrece valiosas pistas acerca
de su evolucién®. De este modo hemos venido a confirmar la hegemonia ligur
como espacio de demanda de articulos nazaries, que se distribuyen por todo el
territorio, aunque también hemos visto en Toscana un mercado particularmente
receptivo. Asimismo se puede intuir el espacio que ocupa la cerdmica nazari en
substitucion de otras producciones de tradicién oriental, y que hemos de poner en
relacién con el asunto antes mencionado de la creacién de espacios econémicos
complementarios a través de la incentivacién de nuevos segmentos productivos en
dreas de penetracion concreta.

25. Jacoby David, «Silk crosses the Mediterranean», en Airaldi Gabriella (a cura di.), Le vie del Medi-
terraneo, ldee, uomini, oggetti (secoli XI-XVI). Atti del convegno tenuto a Génova, 1994, Genova, 1997,
pags. 55-79.

26. Navarro Espinach Germdn, «La seda entre Génova, Valencia y Granada en época de los Reyes
Catélicos», en Actas del Congreso «La frontera oriental nazari como sujeto historico (s. XIII-XVI),
Almerfa, 1997, pdgs. 477-483.

27. Garcia Porras Alberto, «La cerdmica espaiola importada en Italia durante el siglo XIV. El efecto
de la demanda sobre una produccién cerdmica en los inicios de su despegue comercial». Archeologia
Medievale, XXVII (2000), pags. 131-144,
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APARENTES CONTRADICCIONES QUE SE MUESTRAN

Superado este planteamiento general, conviene afrontar una nueva fase de andlisis,
mucho mds compleja y de un recorrido que supera la mera descripcién empirica.
De hecho su simple planteamiento presenta ya cuestiones serias pendientes de re-
solver. Desde luego no son de tono menor los problemas que surgen a la hora de
compatibilizar las propuestas productivas ligadas a una economia comercial con los
principios que hasta ahora se venian proponiendo como propios de la conformacién
socio-econémica del mundo nazari, que, tal y como estd planteada en la actualidad,
dejarfa poco espacio a actividades econémicas no implicadas en el abastecimiento
directo de las comunidades campesinas que lo sostienen®. Y no son en absoluto
despreciables porque remiten a una cuestién de fondo, como es la caracterizacion
de la sociedad nazari en el mundo islamico. Vayamos mas despacio.

El dilema se nos abre por primera vez en un escenario tan grafico como puede
ser la estructura agraria que ordena los campos nazaries®. Hasta el momento no
han llegado a resolverse las aparentes contradicciones, bésicas, que surgen a la hora
de conciliar la aceptacién del lugar importante que ocupa el comercio en el mundo
nazari con la conquista de espacios agricolas para cultivos de tipo especulativo
en su parcelario. De manesa telegréfica podemos decir que la estructura agricola
nazari, heredera directa de da andalusi, estd marcada por la hegemonia productiva
de la agricultura irrigada. Estos sistemas de regadio son creados y mantenidos en
el seno de pequefias comunidades rurales de origen gentilicio, que determinan
profundamente sus caracteristicas morfolGgicas y funcionales, en el sentido que 1.
producen espacios agricolas de dimensiones limitadas no sélo por la rigidez de los
sistemas de captacién y almacenamiento del agua, sino también por las posibilidades
de mantenimiento y gestion del sistema que asuma dicha comunidad y 2. generan
espacios productivos dedicados a cubrir las necesidades de subsistencia del grupo
campesino, que podria dar lugar a intercambios muiltiples, aunque no concentrados
hasta el punto de generar un sistema de mercado®.

28. Cuestiones ya planteadas con acierto por otros autores. Malpica Cuello Antonio, «Il traffico com-
merciale nel mondo mediterraneo occidentale alla fine del Medioevo: il Regno di Granada», en Alberini
Paolo (a cura di), Aspetti ed attualita del potere marittimo in Mediterraneo nei secoli XII-XVI, Roma,
1999, pdgs. 351-381,

29. Un ejemplo muy ilustrativo de cuanto venimos diciendo es el estudio realizado por Carmen Trillo
sobre el parcelario agricola nazari de Almuiiécar, elaborado a partir de los libros de Repartimiento de
la ciudad. Trillo San José Carmen, «La propiedad de la tierra en ¢l reino nazari de Granada: Almuiiécar
y su espacio agrario», en Poder y sociedad en la Baja Edad Media Hispdnica. Estudios en homenaje al
profesor Luis Vicente Diaz Martin, Valladolid, 2002, tomo 2, pdgs. 1149-1178. En realidad se trata de
una cuestién planteada en los mismos términos y en diversas ocasiones, Trillo San José Carmen, «La
propiedad de la tierra en el reino nazari de Granada. Trillo San José Carmen, «El mundo rural nazari:
una evolucién a partir de al-Andalus». Studia Historica. Historia Medieval, 18-19 (2000-2001), pags.
121-161, espec. pags. 143-147; Agua, tierra y hombres en al-Andalus. La dimension agricola del mundo
nazari, Granada, 2004, pdgs. 202 y sigs.

30. Barcel6 Miquel, «El diseiio de espacios irrigados en al-Andalus: un enunciado de principios
generales», en Actas del I Cologuio de Historia y Medio Fisico. El agua en zonas dridas. Arqueologia
e Historia, Almerfa, 1989, t. I, pdgs. XV-L: idem, «Saber lo que es un espacio hidrdulico y lo que no
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Es poco, por tanto, el margen que deja este tipo de agricultura a cultivos de ca-
racter especulativo. Y de hecho, aunque sabemos ya de la importancia de articulos
como el azicar de cafa o la seda en su organigrama econémico, realmente hasta el
momento no se ha conseguido identificar la presencia contundente de los mismos en
lo que conocemos a dia de hoy de los campos nazaries, a partir de estudios retros-
pectivos basados en fuentes indirectas como los libros de Apeos y Repartimientos
que se preparan en la zona inmediatamente después de la conquista castellana. Y
sin embargo deben de existir.

Son muchas las consideraciones que cabria tener en cuenta al respecto. En este
punto habria que recordar que quizas buscamos lo que nunca existié: me refiero
nuevamente a lo poco ajustado que resultan términos como monocultivos o plan-
taciones, o el peligro que comporta relacionar el éxito de estos articulos en las
redes mercantiles europeas a grandes volimenes de produccién. A nuestro juicio el
mantenimiento de estos presupuestos nos conduce por vias de trabajo equivocadas.
Tampoco estaria de més tener presente la naturaleza de las fuentes a partir de las
que se ha podido recomponer parte del parcelario agricola nazari, repartimientos
castellanos que proceden de una realidad, que ciertamente nos remite al mundo
nazari, que refleja sus ecos, pero que en ningin caso es aquél. Y precisamente en
cuestiones de este tipo, relativas a una actividad cgmercial que no desaparece en
el intervalo final, pero que desde luego si se ve gravemente afectada por la deli-
cada situacion politica, con un retraimiento claramente reflejado en los mercados
internacionales de las ultimas décadas del siglo XV, puede alejarse bastante de la
realidad nazari que venimos tratando.

Adtn asi, ninguna de estas prevenciones resuelve el dilema, y tampoco lo hacen
soluciones parciales como relegar este tipo de cultivos a los espacios de secano,
algo del todo imposible en cultivos con tantas exigencias técnicas y por supuesto
hidricas en el Mediterrdneo como la cafa de azicar.

En todo caso no consideramos ésta como la cuestién mds importante. Desde luego
su no resolucién no implica ni mucho menos, a nuestro entender, la aceptacion de
conclusiones mds o menos explicitas que reforzaran la negacion de una realidad
comercial bien atestiguada por otras vias. Es mds, conclusiones recientes de inves-
tigadores de la categoria de Andrew Watson defienden de manera expresa el espacio
que una economia agricola como la andalusi, con un alto grado de productividad y
especializacion, deja al mercado, al que parece particularmente proclive®'. Y lo cierto
es que, efectivamente, casos como el de los frutos secos, cuyo origen procede de la
necesidad de conservar el importante volumen de excedentes de productos de alto
valor alimenticio, por los azicares que contienen, y cuyo €xito mercantil procede

es, 0 Al-Andalus y los feudales», en Gonzdlez Alcantud, José A. y Malpica Cuello Antonio (eds.), El
agua, Mitos, ritos y realidades, Granada, 1993, pdgs. 241-254; Malpica Cuello Antonio, «Il traffico
commerciale nel mondo mediterraneo occidentale...».

31. Watson Andrew M., «A case of non-diffusion: The Non-adoption by muslim Spain of open-field
system of Christian Europe. Causes and Consequences», en Cavaciocchi Simoneta (a cura di), Relazioni
economiche tra Europa e mondo isldmico..., pags. 241-265.
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precisamente de esta acumulacién de excedentes, demandados por sus cualidades
en otras zonas, apoyan esta teorfa®,

En los tltimos tiempos se viene observando el interés de algunos investigadores,
conscientes de la necesidad de replantear la cuestién y proponerla en otros térmi-
nos, por encontrar nuevas vias de andlisis. Se estudia, por ejemplo, la dedicacién
de espacios residuales al cultivo de este tipo de plantas de cardcter «especulativo».
Y hablan cada vez con mayor claridad de la oportunidad de incorporar el papel del
Estado, de los reyes nazaries, en el andlisis general®. El viraje que se da a la cues-
tién desde esta nueva Optica resulta fundamental, ya que dota de una profundidad
y de un contenido teérico mucho mdas sélido lo que estaba empezando a derivar en
una bisqueda tan obsesiva como infructuosa. En realidad, cuando hablamos de los
campos nazaries, obviamente nos referimos a la sociedad que los trabaja y que se
proyecta en ellos, como lo hace en la economia que desarrollan. De manera que lo
que intentamos acertar es el proceso de penetracién especulativa en las estructuras
de base que conforman la sociedad nazari como una sociedad de matriz isldmica. De
la mano de esta nueva clave de andlisis, la cuestion asume una dimensién completa-
mente nueva que la llega a colocar en el centro del debate historiografico que gira
en torno al mundo nazari como sistema claramente evolucionado de la formacién
islamica clasica. Nos explicaremos brevemente.

Aceptamos como adecuado y dtil el andlisis de Samir Amin, que propone la
naturaleza tributaria de la formacién social islamica, esencialmente diferente de la
feudal. Se caracteriza por las relaciones particulares del Estado y las comunidades
rurales, que son la base de la sociedad, y por el recurso a la tributacién que ordena
estas relaciones™.

Otra cuestidn es resolver en qué grado hay interaccion, y por tanto presencia, del
Estado en la organizacién general de la sociedad. Y para hacerlo hay que fijarse en
la dialéctica de fuerzas que se establece entre estos dos elementos, entre el poder
del Estado y la capacidad de las comunidades campesinas para mantenerse fuera de

32. Algo que ya noté Antonio Malpica y que utilizaba para ilustrar esta inclinacién al mercado de los
campos nazaries. Malpica Cuello Antonio, «Il traffico commerciale nel mondo mediterraneo occidentale
...», pags. 352-354.

33. Loépez de Coca José Enrique, «Granada y la ruta de poniente...»; Malpica Cuello Antonio, «So-
bre el mundo agricola nazari. La alqueria de Escéznar en el siglo XIV», en Reglero la Fuente Carlos
(coord.), Poder y sociedad en la Baja Edad Media hispdnica. Estudios en homenaje al profesor Luis
Vicente Diaz Martin, Valladolid, 2002, pags. 1007-1024.

34. Los andlisis realizados a partir de esta clave de interpretacion han aportado una via de conocimiento
acertada de la sociedad andalusi. Los impulsores de la misma, Pierre Guichard y Miquel Barceld, han
inaugurado con ella toda una escuela de estudios que ha protagonizado cumplidos esfuerzos de conoci-
miento de las particularidades del Islam peninsular. Y a pesar de todo por supuesto no se trata de una
tesis ni mucho menos indiscutible ni indiscutida. Desde la critica general que lanza John Haldon a la
teoria de Samir Amin, hasta la proyeccién de la misma en el caso andalusf, defendida fundamentalmente
por Eduardo Manzano y Manuel Acién, hay toda una propuesta que se presenta en los trabajos ofrecidos
por los tres autores en el nimero 200 de la revista Hispania (1998), y que Eduardo Manzano expone
de manera particularmente clara. Manzano Moreno Eduardo, «Relaciones sociales en sociedades preca-
pitalistas: una critica al concepto de «modo de produccién tributario». Hispania, LVIII/3, 200 (1998),
pags. 881-913.
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su alcance. En el caso de las sociedades islamicas hay un elemento, la tribu, que
resulta de particular importancia a la hora de precisar los caracteres de esta definicion,
porque su capacidad para dar cohesién a estas comunidades rurales determinard la
fortaleza de las mismas. Determinard, en definitiva, su grado de resistencia frente
al impulso de dominio y control del Estado.

Estamos hablando por tanto de los distintos grados que se pueden distinguir
en esta caracterizacién general de la sociedad isldmica general. Y hablar en estos
términos y de grados y evoluciones de los mismos, invita a aceptar el dinamismo
de una sociedad que evoluciona, como todas, y que lo puede hacer en diferentes
direcciones. Clavados, quizds, en imédgenes excesivamente estaticas de una sociedad
a la que no se ha permitido evolucionar desde aquellas primeras imdgenes de una
formacién islamica dominada por la fuerza centrifuga de las comunidades campe-
sinas, auténomas y reforzadas por lazos tribales ain vivisimos, el papel del Estado
en el andlisis de la sociedad nazari se ha visto relegado a posiciones marginales®.

Precisamente en el caso nazari, la evolucién parece dirigirse hacia una ruptura
del equilibrio entre estas dos fuerzas divergentes a favor del Estado. La impresion
que se extrae a partir de los ultimos avances en la investigacién del mundo nazari,
es la de una mayor solidez de la presencia del Estado en el conjunto general de la
sociedad, a la que se va imponiendo. Los principios gentilicios que han constituido
la base de su cohesién interna, de su fortaleza y de la proyeccién econdmica sobre
el espacio productivo que ocupan, de naturaleza agricola, se estdn diluyendo. Con
ellos se deshace también la autonomia mantenida frente al Estado o frente a otros
elementos externos. De manera esquemdtica, podemos recordar entre estos indicios
que apuntan hacia la desintegracién o deterioro importante de las antiguas formulas
comunitarias el descenso considerable, por ejemplo, de topénimos gentilicios, la
nuclearizacion familiar de los antiguos conjuntos cldnicos, la aparicion de practicas
de compraventa de tierras agricolas y la consecuente aparicion de nuevos propietarios
no vecinos y por tanto no adscritos al grupo gentilicio originario. En definitiva, se
estd perdiendo la coherencia en el reparto de la propiedad de la tierra vigente has-
ta entonces en las comunidades rurales a partir de criterios gentilicios, y con ella
desaparece el nicleo de su solidez econémica y politica y de su cohesién social®.

Es dificil identificar con certeza la causa iltima de esta dindmica de disgrega-
cion, pero desde luego, teniendo en cuenta que el fendmeno se observa en sus mas
tempranas manifestaciones y adquiere una dimensién particularmente relevante en

35. Ya avisaba de este peligro el mismo Barcelé Miquel, «Saber lo que es un espacio hidrdulico y lo
que no es...», y proponia precisamente el caso nazari como ejemplo cumplido de la evolucion que presenta
la sociedad nazari hacia una ruptura de la hegemonia tribal. Barcelé Miquel, «De la congruencia y la
homogeneidad de los espacios hidrdulicos en al-Andalus», en Ef agua en la agricultura de al-Andalus,
Barcelona, 1995, pdgs. 25-39, espec. pédg. 25.

36. Acién Almansa Manuel, Ronda y su serrania en tiempos de los Reyes Catélicos, Mdlaga, 1979,
con un argumento sobre el que posteriormente insistia en Acién Almansa Manuel, «El Reino de Gra-
nada», en Barcelé Miquel (dir.), Historia de los Pueblos de Esparia. Tierras fronterizas, I. Andalucia.
Canarias, Barcelona, 1984. Un estudio que muestra cumplidamente algunos de estos aspectos en Malpica
Cuello, Antonio, «De la Granada nazari al reino de Granada», en De al-Andalus a la sociedad feudal:
los repartimientos bajomedievales, Barcelona, 1990, pdgs. 119-153.



LA VIDA ECONOMICA DEL SULTANATO NAZAR{ EN SU VERTIENTE... 95

el entorno de las ciudades, y en particular en el entorno de ciudades costeras, no es
dificil considerar la dindmica comercial como uno de sus desencadenantes.

Recordemos la fractura que afecta a todo el mundo isldmico a partir del siglo
X1, atn no suficientemente explicada, pero en la que cada vez parece mds claro el
papel de la presién feudal como agente disolvente poderoso. Y con ello por supuesto
no estamos diciendo de ningiin modo que, sobre todo en referencia a lo que ocurre
en el Occidente isldmico, se pueda hablar de espacios captados por el feudalismo.
Pero tampoco debemos obviar su necesaria influencia como agente disolvente de los
principios sociales y econémicos que han fundamentado hasta entonces el mundo
islimico. Una de las vias de penetracién de la accién feudal mas tempranas y con
mayor poder de manipulacién es el comercio. De hecho, los primeros choques fron-
tales entre ambas formaciones se libran en el campo de los intereses comerciales
y bajo la forma de una presién bélica auspiciada por el espiritu de cruzada®’. Estas
tensiones primeras se inclinan del lado feudal y se resuelven con una cesién por
parte de los estados musulmanes de parcelas importantes de su autonomia comercial,
a través de la concesién de monopolios y de facilitar la penetracién de agentes e
intereses comerciales latinos en sus propios territorios, entregandoles con ello el
control del comercio mediterrdneo. Se trata de un primer avance de los nacientes
estados feudales a costa de los antagonistas estados isldmicos occidentales, que
evolucionard hacia nuevasiférmulas de sumision, territorial en muchos casos, e
incluso directamente vasallitica en el caso de Granada.

Quizds podamos encontrar en este punto una de las claves de interpretacién de
la evolucién de la sociedad nazari. Este Estado, que estd encontrando su espacio
de dominio en los intersticios que le va dejando una sociedad gentilicia ya no tan
potente como antes, se muestra dispuesto a invertir en cierto sentido, a no proteger
al menos, los principios rectores de la sociedad isldmica que dirige. Y para ello
no duda en primer lugar en involucrarse de una manera directa y contundente en
este proceso como protagonistas (de ahi su implicacién como sujetos activos de
comercio).

La interesante perspectiva que abre esta asuncién del protagonismo del Estado
en la reorientacién econémica de este pequeiio reino, era ya una posibilidad intuida
por lo estudiosos mds atentos, aunque lo cierto es que sélo muy recientemente ha
comenzado a encontrar una justificacién sélida. De hecho necesita atin un enrique-
cimiento serio de las bases empiricas a partir de las cuales se construye esta teoria
Yy que a nuestro juicio puede centrar los esfuerzos de futuras investigaciones.

VIAS DE TRABAJO
1. Por supuesto hay que hablar de apoyos oficiales. Desde luego el impulso y

proteccion que se da al comercio y a sus actores por parte de los reyes nazaries se
manifiesta en la via diplomdtica. Pero sobre todo este apoyo se traduce en un complejo

37. Remitimos a la bibliografia citada en la nota 6.
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programa de creacién de infraestructuras apropiadas para el desarrollo satisfactorio
de contactos y de actividades de intercambio. Los grandes reyes nazaries de mediados
del siglo XIV promueven y ejecutan un programa edilicio muy amplio y sobre todo
directamente vinculado al sostenimiento de este sector. Conocemos a grandes lineas
la labor de Yisuf I y de Muhammad V en la construccién de alhdndigas, alcaicerias
y atarazanas en las principales ciudades del reino y sabemos de su empefo en el
mantenimiento de la red de transportes, con especial atencién a caminos y puertos
secundarios como Salobrefia o el Tesorillo. Pero nos limitamos por ¢l momento a
observar los signos mds evidentes de este apoyo, quedando aun por definir mucho
mejor todo este programa que tan revelador resulta de la intencién de los reyes. De
hecho este siglo X1V, el gran siglo nazarf, resulta paraddjicamente el mds desconocido
para la materia que nos ocupa, de manera que nos es atin dificil calibrar el reflejo
de este impulso en la situacién real del comercio nazarf a lo largo de esta centuria,
de la que s6lo conocemos vaguedades, indefiniciones e incluso suposiciones acerca
de un brillo que debe preceder al supuesto declive lento del dltimo siglo nazari.

La articulacién portuaria que se conoce del reino nazari, la creacién de una serie
de infraestructuras dedicadas a la implantacion de actividades de intercambio y
de conexién con el exterior nos lleva, por ejemplo, en esta direccion®®. Si bien la
actividad e influencia de los mercaderes extranjeros puede dejarse sentir en mayor
o menor medida a lo largo y ancho del territorjo nazari, resulta 16gica su presencia
mayoritaria en las vias de salida al mar, en las poblaciones costeras que mantienen
un puerto. Su interés en este sentido es constituir y consolidar toda una red litoral
de puertos y playas adaptados para la recepcién de naves, y en los que se realizan
los movimientos de carga y descarga de mercancias. A este respecto, parece clara
la articulacién bipartita de las costas nazaries, compuesta de atracaderos oficiales
y caladeros naturales que no dejan de ejercer su funcién como tales. A todo ello
debe de acompaifiar un esfuerzo de consolidacién de infraestructuras viarias que
posibiliten las comunicaciones entre estos puertos y mercados litorales, auténticas
plataformas de ensamblaje con la red internacional y con el territorio interior que
se constituye como drea proveedora de estos bienes de comercio.

2. Aparte de este apoyo oficial, debemos ampliar nuestros conocimientos acerca
del nivel de implicacién directa del Estado en esta actividad. Sabemos que el poder
nazari, las élites politicas y econdmicas, son actores, muy relevantes, de este co-
mercio a nivel internacional. Se trata de una linea de trabajo ya iniciada y en plena
progresién, aunque por supuesto abierta atin a ulteriores avances.

Al confirmar la verdadera dimensién del grado y estadio de integracion de los
intereses del gran comercio internacional y de sus representantes en la vida naza-
ri, llegamos a saber que en realidad se estd construyendo un sistema de intereses
convergentes entre el rey y estos grandes mercaderes extranjeros. Asi, a cambio de

38. Un primer ensayo de articulacién portuaria del reino nazari en Malpica Cuello, Antonio, «Il traffico
commerciale nel mondo mediterraneo...». En cuanto a la especializacién de dmbitos de intervencion
de los grandes puertos véase Gari Blanca, «Why Almeria? An islamic port in the compass of Genoa».
Journal of Medieval History, 18 (1992), pdgs. 211-231.
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ilidades fiscales e incluso de la posible activacién de incentivos a la reorientacién
e ciertas parcelas productivas que interesan enormemente a los hombres de negocios,
tos responden asumiendo sin dificultad un rol de intermediarios y soportes de la
royeccion comercial internacional del rey y de los estamentos de poder nazarfes.
~ Conocemos los detalles relativos a estas tareas de mediacién comercial que llevan
alos mds sefialados representantes de estas comunidades mercantiles a actuar como
operadores del mismo rey nazari®. A través de acuerdos de colaboracién estable-
0s a titulo individual, podemos encontrarlos gestionando operaciones complejas
de puesta en circulacién de mercancias reales, o poniendo a su disposicién toda su
infraestructura de contactos y operadores en los principales mercados de aprovisio-
namiento y consumo. A cambio de tales servicios y como pago de los mismos, el
extranjero puede gozar de lotes de exenciones fiscales sobre su actividad mercantil,
que hardn de su actuacién en el reino un negocio extremadamente lucrativo.

La sintonfa no acaba aqui. El apoyo financiero de estos hombres de negocios a
la Corona nazari, asumiendo préstamos al Estado y actuando como proveedores de
moneda, oro y plata para la ceca nazari, es, también, un hecho probado®. De nuevo
hablamos de una colaboracién estrecha y extremadamente beneficiosa para ambas
partes, aprovechada también para mejorar las condiciones de su actuacién mercan-
til. En cierto modo se podria decir que este apoyo financiero que presta el capital
_genovés a la casa nazari formg parte de su estrategia, es una extensiéon mds de sus
‘negocios mercantiles, que de hecho practican de manera reiterada®. Por todo ello
10 puede extrafar el nivel, la posicién que algunos de los mds altos representantes
de esta comunidad de negocios llegan a alcanzar en el organigrama socio-politico
del Estado, donde pueden actuar a nivel institucional como intermediarios politicos
o representantes diplomdticos de los reyes nazaries frente a los estados vecinos?2,
Se apunta también una mds que posible faceta de los reyes nazaries como pro-
veedores de bienes de comercio. Y en este caso los testimonios escritos que nos
hablan de ventas de articulos se acompaiian de indicios materiales bastante sélidos.
La Arqueologia mds reciente estd ayudando a definir nuevas 4reas de expansion
agraria en la ciudad de Granada, que proyecta espacios irrigados en zonas del drea
urbana o periurbana. El hallazgo de un gran albercén, que recoge aguas de la acequia
de Aynadamar que corresponden al rey y con las que riegan tierras asignadas a la
Madraza en tiempos de Yisuf I, sitda el paraje de la Alberzana, entre el Albaycin
y las inmediaciones de la muralla, en el punto de mira®. La utilizacién mercantil

39. Fébregas Garcia Adela, «Actividad comercial de los reyes nazaries...».

40. Salicri Roser, «;Repensando Granada...?»,

41. Petti Balbi Giovanna, Negoziare fuori Patria. Nazioni e genovesi in eta medievale, Bologna, 2005;
Basso Enrico, «Note sulla comunita genovese a Londra nei secoli XI11-XVI», en Petti Balbi Giovanna (a
cura di), Comunita forestiere e «nationes» nell' Europa dei secoli XI11-XVI, Napoli, 2001, pdgs. 249-268,
espec. pags. 254-260.

42. Ferrer i Mallol Maria Teresa, La frontera amb I'Islam en el segle XIV. Cristians i sarrains al Pais
Valencia, Barcelona, 1988; Petti Balbi Giovanna, Negoziare fuori Patria...

43. Malpica Cuello Antonio, «La expansion urbana de la Granada nazari y la accién de los reyes
granadinos», en Homenaje al profesor Angel Barrios Garefa, Salamanca, 2007, pdgs. 133-153.
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del patrimonio fundiario real es también evidente en otras zonas, donde llegan atin
mds all4, a traspasarlo a comerciantes extranjeros*.

Se llega incluso a hablar del protagonismo real en el impulso de nuevas pro-
ducciones comerciales. En concreto se trata de cerdmicas, hacia las que Occidente
puede resultar particularmente receptivo por su vinculacién con el mundo del lujo.
Esta linea de trabajo, en pleno proceso de desarrollo, surge al detectar ya en época
almohade una clara reorientacion estilistica y funcional de ciertos tipos ceramicos,
que responde a una intencién de adaptar estas producciones al mercado cristiano
de la loza, de gustos y necesidades sensiblemente diferentes a los de la tradicional
vajilla islamica, aunque por otro lado muy atraido por su exotismo y calidad. Esta
reorientacion se continda y se desarrolla en el mundo nazarf, donde se detecta una
clara aplicacién de estos principios en la loza de lujo, en los Ilamados conjuntos
de loza azul y dorada, que efectivamente vemos recorrer los principales mercados
europeos®. Pero es que lo mas interesante de todo resulta ser la mas que probable
vinculacién de esta produccion selecta con los alfares de la casa real nazari. Una
relacién que, a falta ain de encontrar el testimonio definitivo que nos aportaria la
localizacién de un alfar de este tipo de cerdmica, de caracteristicas técnicas muy
particulares, se deja entrever gracias a la ubicacién topografica que presentan en
la ciudad de Granada los espacios alfareros, curiosamente siempre en la 6rbita de
influencia de la casa nazari, representada por sipuesto en la misma Alhambra o
en el Cuarto Real de Santo Domingo, ya en plena ciudad y junto a los alfares del
barrio del Nayd*.

En caso de que asi sea, habria que replantear efectivamente toda la organizacién
productiva del reino para dejar mayor espacio al papel de la casa nazari en la re-
orientacién especulativa de ciertos sectores productivos. Y en ese caso cobra pleno
sentido el interés por rastrear férmulas de aprovechamiento agrario no «traumaticas»
respecto a las estructuras establecidas, poniendo en marcha, bajo el patrocinio real y
mediante recursos como la vivificacién de tierras muertas, nuevos espacios agricolas
ajenos al sistema agrario tradicional®’.

Relacionado con este aspecto y relativo a la gestion de estas propiedades y al
espacio efectivo que ocupan en el conjunto social y econémico de las dreas rurales,
surge otra cuestién de enorme trascendencia, como es la identificacién de los socios
indigenas del rey. Hace afios Pierre Guichard ya advertia acerca de la importancia
de fijarnos en la figura del alcaide en el Islam peninsular como mediador entre el
aparato estatal, al que se vinculan de manera directa, y las comunidades rurales, y
sobre la conveniencia de acertar de qué manera pudieran aprovechar esta situacién

44, Salicrd Roser, «Génova y Castilla, genoveses y Granada...».

45. Garcia Porras Alberto, «Transmisiones tecnoldgicas entre el drea isldmica y cristiana..., e idem,
«Caracterizacién de una produccion cerdmica “comercializable”...».

46. Garcia Porras Alberto y Muiioz Waissen Eva, «Un espacio singular de la ciudad nazari de Granada.
El Cuarto Real de Santo Domingo», en Actas del Cologuio La Ciudad Nazari. Nuevas aportaciones
desde la Arqueologia, Granada, 2006, (en prensa). Agradecemos a los autores la posibilidad de consulta
del texto en prensa que nos han brindado.

47. Malpica Cuello Antonio, «Poblamiento, economia y sociedad del Reino nazari...».

.
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y las atribuciones militares que en principio les vienen confiadas, para desarrollar
ciertos procesos que resultarfan lo mas parecido a la dominacién sefiorial®, Efec-
tivamente los alcaides fueron considerados por los conquistadores como sefores
territoriales, aunque eso no significa la adscripcion de un cargo a un territorio como
propietarios del mismo. Todo indica que su actuacién quedaba en todo momento
vinculada y controlada por el Estado, y que al mismo tiempo las comunidades de
habitantes del territorio castral, cada alqueria, con sus Suyiij y con las autoridades
juridico-religiosas que ejercian de una manera mucho mds efectiva un papel me-
diador y moderador entre Estado y comunidades, contrarrestaban las tendencias de
aquéllos a dominar y controlar el territorio a su cargo.

Y ain asfi parecen tener un papel mds amplio que el de meros agentes militares
del Estado. Lo cierto es que resulta llamativo encontrarlos de manera reiterada como
socios mercantiles de la casa nazari, vinculados de manera directa a los intereses
comerciales del rey”. Sobre este aspecto conviene acertar si asociaciones de este
tipo, con alcaides destacados en otras poblaciones, pueden identificarse como un
modus operandi bien definido en la actuacién mercantil del rey, o si, por el con-
trario, se trata de colaboraciones excepcionales. La diferencia serfa crucial, ya que
implicaria la organizacién de una estructura mercantil nazari que se construye a
partir de las estructuras de poder,sconcretamente a través de una red de alcaides de
centros urbanos centrales en la red de comercio nazarf y cuya actividad confluye
en la figura del rey.

3. Pero esto no es suficiente. La sociedad nazari, una sociedad mayoritariamente
rural, se ve involucrada también de un modo u otro en el apoyo a este comercio.
En principio hay que recordar que se trata ya de una sociedad «rota» o en vias
de descomposicién de su cohesién interna Y que por tanto seguramente es ya mas
permeable. Como dice Antonio Malpica, «los ecos de la demanda exterior llegaron
al dltimo rincén del reino», ya imbuido en una tradicién consolidada de intercam-
bios seguros y estables que abrirfan el paso a los pequeiios excedentes acumulados
por pequenos y medianos campesinos, aptos para su incorporacién al sistema de
intercambio™,

A la hora de confirmar el grado de penetracién del mercado, de la dindmica de
intercambio en el mundo nazari, resulta imprescindible abordar un tema précticamente
cerrado hasta el momento, como es la reconstruccién de la plataforma mercantil
indigena, a través de las redes de mercados que sustentan estas actividades de inter-
cambios. No se ha estudiado hasta el momento el sistema de mercados interiores que
constituye la base de desarrollo de cualquier actividad de intercambio. Nuevamente
la arqueologia acude en nuestra ayuda para confirmar su existencia a través de la
identificacién de cerdmicas de procedencia urbana en los rincones mds recénditos

48. Guichard Pierre, «El siglo XIII valenciano: del sistema socio-politico “tributario-mercantil” mu-
sulmdn al régimen seforial y feudal cristiano», en Pérez Picazo M. T., Lemeunier G. y Segura P. (eds.),
Desigualdad y Dependencia..., pdgs. 53-58.

49. Algo sobre lo que recientemente hemos llamado la atencién. Fdbregas Garcia Adela, «Actividad
comercial de los reyes nazaries...».

50. Malpica Cuello, Antonio, «Poblamiento, economia y sociedad del reino nazari de Granada.. ».
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del reino. La presencia de ajuares cerdmicos en centros rurales y asentamientos
poco accesibles, es el mejor indicio de su accesibilidad a los mercados y de la
penetracién de la dindmica de intercambio en los mismos, por qué no, en ambas
direcciones®'. Un primer estadio que perfila este sistema lo constituyen las ciudades
del reino. Las ciudades reconocidas como tales por los recién llegados castellanos
(Antequera, Malaga, Marbella, Ronda y Velez Mdlaga en la actual provincia de
Milaga; Alhama, Almufiécar, Baza, Granada y Loja en la de Granada: y Almeria,
Purchena y Vera en la de Almerfa), deben ser estudiadas al detalle en su faceta de
centros articuladores de las actividades de intercambio con su entorno rural inme-
diato y como nodos de la articulacién mercantil del reino en su ensamblaje con los
tentdculos del gran comercio internacional. En este sentido se impone un estudio
pormenorizado de la red de alhéndigas que pudieran haberse establecido, no sélo,
como se sabe, en las tres grandes capitales del reino, Malaga, Granada y Almeria,
con un sistema mds sofisticado que incluye alhéndigas especializadas en bienes de
comercio. Es hora de atender también a la posible extensién de estas alhéndigas
a otros centros, como sabemos que ocurre en Loja, atestiguada a niveles arqueo-
16gicos, o en Almuifiécar, de claro reflejo en los repartimientos de la ciudad. Un
segundo nivel de andlisis corresponderia a los centros secundarios, de importancia
sin embargo trascendental a nivel comarcal, ya que constituyen las principales vias
de penetracién del comercio, de los intereses comerciales, incluso internacionales,
y de la dindmica de intercambio que efectivamente se extiende de manera capilar
por todo el territorio nazari con su llegada a los medios rurales més inaccesibles.

Y atin asi el mundo campesino debe de presentar sus reservas y resistencias. Nin-
giin agricultor estd dispuesto a zambullirse de lleno en una experiencia productiva
de caracter exclusivamente especulativo. La pregunta es por tanto ;,como se permite
la «intromisién» de elementos ajenos a la sociedad nazari, (comerciantes extran-
jeros) en la misma? ;De qué manera se consigue involucrar a niveles productivos
a una sociedad en principio hostil y poco permeable a esta variacién sustancial de
su economia?

Quizas el estudio del sistema fiscal, que es el elemento de convergencia, a traves
del cual se encauza la actividad extranjera y la capacidad indigena y del Estado
para hacer efectiva esta integracion, nos de algunas claves de interpretacion. A
través de su funcionamiento y caracterizacién se puede comprender el vigor de
las comunidades rurales, o por el contrario el avance del Estado sobre las mismas.
Por otro lado puede ser indice de una reorientacién de las actividades, y, ademas,
si seguimos otros ejemplos conocidos en el mundo isldmico, una presion fiscal
elevada puede resultar una maniobra de manipulacién sobre los sectores agricolas
del reino, sobre los campesinos, forzados a producir mds, o al menos algo mads
rentable econémicamente que lo que pueda suponer su supervivencia, para hacer

51. Malpica Cuello Antonio, «Miniaturas de cerdmicas nazaries en Granada», en Cerdmicas isldmicas
y cristianas a finales de la Edad Media. Influencias e intercambios, Granada, 2003, pdgs. 249-275 y
Garcia Porras Alberto, «La cerdmica de uso doméstico en época nazari», en Los Jarrones de la Alhambra.
Simbologia y Poder, Madrid, 2006, pags. 89-96.
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frente a estos pagos. Por otro lado puede, a causa del empobrecimiento de la masa
campesina, dar lugar a cambios en el sistema de la propiedad agricola, que pasaria a
manos de las clases dirigentes. En todo caso hay que estudiarlos porque es el punto
de conexién entre los tres elementos que consideramos (comunidades indigenas,
Estado y agentes externos).
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